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Muntlig del

Beskrivning av muntlig del

Kursprovet i matematik kurs 1 bestir av en muntlig del och tre skriftliga delar. Alla elever
ska provas muntligt och den muntliga delen ska genomféras under en provperiod (v 17-22).
Delen prévar framfor allt formagor inom kunskapsomridena statistik, samband och
forandring samt problemlésning.

Den muntliga delen finns i tvd versioner (Spelande pa internet och Reklam pa internet).
Genomforandet gors pa ett likartat satt for bada versionerna. Négra av uppgifterna
besvaras enskilt och andra uppgifter 16ses gemensamt utifran presenterade statistiska
resultat. I varje version ska eleverna arbeta med péstaenden och diskussionsfragor. Varje
version bestar av 12 pastaenden av olika svarighetsgrad, enklare forst och svirare i slutet.
Lararen viljer vilka och hur manga pastienden eleverna ska besvara utifran elevgrupp och
elevsvar. Tiden ska fordelas sd att bide pastienden och diskussionsfragor anvinds. Vid
utprovningar har varje elev tilldelats maximalt tva pastaenden. Négra diskussionsfragor
kan vara enklare att besvara 4n vissa pastdenden. I bada versionerna har eleverna mojlighet
att visa kvaliteter pa alla nivier. Inom en klass/skola ar det lampligt att anvinda bada
versionerna for att minska risken att innehéllet sprids.

Den muntliga delen genomf6rs i grupper om 3-4 elever. Avsikten med detta ar att det ska
bli ett samtal mellan elever och inte ett f6rhor. Vid utprévningen av denna uppgift har
provtiden per grupp varit cirka 20 minuter.

Gruppindelningen ska goras av ldraren. I den muntliga delen ska alla elever fi mojlighet att
visa vad de kan i matematik. Nir eleverna delas in i grupper 4r det viktigt att sammansitt-
ningen blir den bista majliga ur denna aspekt. Hiansyn bor ocksa tas till att eleverna i
gruppen fungerar bra tillsammans. Om lararen bedémer att ndgon elev mér battre av att
provas enskilt gar det naturligtvis bra. Vid utprovningen av denna uppgift har en indelning
i kunskapsmissigt relative homogena grupper fungerat battre.

Utforliga instruktioner for genomforande och frigestillningar finns i anslutning till
lirarmaterialet (sid. 11).

Organisation

Hur man organiserar genomforandet av den muntliga delen beror mycket pd
forhillandena i klassen och skolan. Det ir en fordel om lirarna tillsammans, med st6d av
skolledningen, planerar genomforandet. Man har di méjlighet att hjilpa varandra, t.ex.
med att sambedéma nagon grupp for att diskutera bedomningen eller med handledning av
ovriga elever under den tid kamraterna genomfér uppgiften. Den muntliga delen kan
goras nir som helst under provperioden. Det 4r naturligtvis mojlige ate lata eleverna gora
den muntliga delen samlat under nagon eller nagra dagar. Den muntliga delen kan
genomforas av elevernas ordinarie larare eller av nigon annan lirare i matematik. Eftersom
avsikten 4r att varje elev ska ges mojlighet att kommunicera matematik muntligt 4r det
bist om prévningen genomfors i avskild lokal. Eleverna bér sitta runt ett bord si att samtal
blir naturligt. Méjlighet finns dé att spela in samtalen om lararen vill lyssna pa dem efterat
som stod for bedomningen.
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Forberedelser infor den muntliga delen

For att forbereda eleverna pa hur den muntliga delen gir till kan nagon av de frislippta
muntliga delarna (Del A) for Ap9 anvindas. Dessa finns pi PRIM-gruppens hemsida
WWW.prim-gruppen.se.

En forutsittning for provets genomforande dr att liraren dr val insatt i hur uppgifterna ska
genomforas och hur de ska bedomas.

o Las igenom instruktionerna for hur delen ska genomféras och de tva uppgifts-
versionerna. Téank igenom hur dina elever kan tinkas losa uppgifterna och vilka
eventuella foljdfrigor som kan vara aktuella.

° Dela ut och g igenom sidan med “Information till eleverna”. Detta kan goras pa en
lektion nagon dag fore genomférandet. Kopieringsunderlag — “Information till
cleverna” (sid. 17, engelsk oversittning sid. 23).

o Dela in eleverna i limpliga grupper och vilj vilken version respektive grupp ska
anvinda. Det dr limpligt att skifta version mellan grupperna i samma klass for att
forhindra spridning av innehallet.

o Kopiera frin Lararmaterial - Kopieringsunderlag: "Lirarinstruktioner” samt en
uppgiftsspecifik bedomningsmatris for varje grupp. Anteckningar om vad eleverna
visar under den muntliga delen kan géras i matrisen.

o Kopiera elevmaterial frin Elevmaterial — Kopieringsunderlag,

° Pa bordet bor det finnas pennor som eleverna kan anvinda vid behov. Linjal bor
ocksa finnas tillgangligt for elever som efterfragar det.
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Bedomning

Bedémningen av den muntliga delen ska goras med stod av uppgiftsspecifika
bedémningsmatriser. De formégor som ska bedomas ir procedurer, problemlosning,
resonemang och kommunikation.

Utover den uppgiftsspecifika bedomningsmatrisen finns exempel pa svar och beskriv-
ningar till frigestillningarna i de olika versionerna (sid. 8-9). Svar och beskrivningar ska
ses som ett servicematerial till liraren och man kan inte forvinta sig att eleverna anvinder
exakt dessa beskrivningar.

Medan eleverna redovisar gor lararen sin bedomning genom noteringar i den uppgifts-
specifika matrisen.

Exempel pa ifylld bedomningsmatris av muntlig del (max 4/5/4)

E C A
Begrepp
Procedurer H P
+Ep +Cp
Probleml6sning K H P
+EpL +Cpr +ApL
Matematiska
modeller
Matematiska
resonemang K H P
+Exr
+Cgr +Ar
H
+Exr
Kommunikation H P
+2Cx +2Ax

Exempel med tre tinkta elever. Endast den hogsta poingkvaliteten 4r markerad i respek-
tive formaga for varje elev. Till exempel bedoms Peter (P) na niva C pa resonemang och fir
dirmed poingen bide pa niva C (+Cg) och pa niva E (+Eg +Eg). De tre elevernas poing
pa den muntliga delen blir ddrmed:

Kim (K) Ep. +Er=2/0/0
Hanna (M Ep +Ep +Cpr +Er +Er +2 Ck = 4/3/0
Peter (P) Ep +Cp +EpL +Copr +ApL +Er +Er +Cr +2Ck +2Ax = 4/5/3
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Forslag till svar och motiveringar f6r den muntliga delen

Svar och motiveringar ska ses som ett servicematerial till lirare och man kan inte forvinta
sig att eleverna svarar och motiverar exakt pd detta sitt. S = sant; F = falske; S/F = sant
eller falskt beroende pa forutsittningar.

Version 1 - Spelande pa internet

Svar och motiveringar till pistienden

S Andelen har minskat fran 18 % till 16 %.

F Andelen ir 3 ganger si stor som 2005.

S 35 % ar ungefir en tredjedel.

S/F Okningen ir 75 %. Det ir nistan en fordubbling.

Det skiljer 1 procentenhet vilken utgor 33 % av andelen man.
F Okningen blir 300 %.

S/F  Andelen stimmer, men antalet i ldersgruppen ir inte kint.

S/F Sant under antagandet att det finns lika manga min som kvinnor.

W 0 NN Wk W
es!

S/F  Andelen ir lika stor men vi vet inte hur manga som ingar i varje
aldersgrupp. Aldersspannen ir dessutom olika i grupperna.

10. S/F Sant under antagandet att det finns lika manga min som kvinnor.

11. S Genomsnittet av stapelhéjden f6r min och kvinnor 4r detsamma som den
totala andel som anges i tabellen, allesd 11 %.

12. S/F 14 % ir ungefir dubbelt s& mycket som 8 %, men aldersfordelningen ar
okind.

Svar och motiveringar till diskussionsfrigor
1. Diagrammet "utvecklar” delar av sista raden i tabellen.

2. 21 % maste delas med 2 for att ge den totala andelen under forutsittning att det
finns lika manga kvinnor som min.

3. 0% tyder pa att det var sa fa som spelade, att andelen inte uppgick till nagot som
avrundat blir 1 %. — Anger att antalet svarande ar for fa.

4, Exempelvis i ett linjediagram kan varje aldersgrupp foljas under tidsperioden 2004
t.o.m. 2010. Stapeldiagram for varje ar liknande diagrammet nedan.

5. 14,5-aringar riknas som 14 ar i och med att aldern anges med diskreta virden. Alder
kan vara en diskret eller en kontinuerlig variabel.

6. Skrivsittet ar inte direkt felaktigt men det dr tydligare att skriva 25 <x < 45. Ovre
eller undre grins sluten.

7. Man gora om aldersindelningen, presentera endast delar av resultat, ta bort delar av
y-axeln. Visualisering t.ex. med en figur dir bide lingd och bredd visar samma
forhallande d.v.s. misstolkade diagram.

8. Speltillverkaren kan rikta olika sorters reklam till olika aldersgrupper, beroende pa
om de redan spelar mycket eller lite.
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Version 2 — Reklam pa internet

Svar och motiveringar till pistienden

1. S Andel 15-24 ar ir 45 % och andelen 25-44 ar ar 32 %.

2. S Andel 2008 ir 42 % och andelen 2009 ar 33 %.

3. F Andelen kvinnor i bida éldersgrupperna ir mindre.

4. S/F Det stimmer ungefir men inte exakt.

5. Andelen kvinnor ar 30 % och andelen mian 40 % d.v.s. 3/4.

6. En 6kning fran 2 % till 8 % innebir en 6kning med 300 %.

7. Nej, andelen min ca 7 % och andelen kvinnor 5 % blir ungefir 30 %.
Antalet okint.

8. S/F  Ja omjimforelsen gors i procentenheter och nej, om jamforelsen gors
i procent.

9. S Sant under antagandet att det finns lika manga min som kvinnor.

10. S Medelvirdet av de bada staplarna blir 6.

11. S/F Samma andel i bada grupperna men antalet 4r okint. Alderspannen ir
dessutom olika i grupperna.

12. S/F En 6kning fran 23 % till 35 % ar ungefir 50 % men aldersfordelningen
ir okind.

Svar och motiveringar till diskussionsfrigor
1. Diagrammet "utvecklar” delar av sista raden i tabellen.

2. 44 % maste delas med 2 for att ge den totala andelen under forutsittning att det
finns lika manga kvinnor som min.

3. Exempelvisi ett linjediagram kan varje aldersgrupp foljas under tidsperioden 2004
tom. 2010. Stapeldiagram for varje ar liknande diagrammet nedan.

4, Urvalet i natundersokningen har troligen paverkat resultatet. Urvalet i den
presenterade undersokningen framgar inte av diagram och tabell.

S. Presentera endast delar av resultat, ta bort delar av y-axeln. Visualisering t.ex. med en
figur dir bade lingd och bredd visar samma forhéllande d.v.s. misstolkade diagram.

6. 14,5-aringar riknas som 14 ar i och med att aldern anges med diskreta virden. Alder
kan vara en diskret eller en kontinuerlig variabel. I denna undersokning troligen
diskret.

7. Skrivsittet ar inte direkt felaktigt men det r tydligare att skriva 25 <x < 45. Ovre
eller undre grins sluten.
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Lararmaterial - Kopieringsunderlag
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Lirarinstruktioner: Spelande pa internet/Reklam pa internet

Genomforandet gors pa ett likartat satt f6r bada versionerna. Eleverna far forst redovisa
var sitt pastdende, d.v.s. avgora om pastiendet stimmer eller inte, men framférallt
motivera sitt stillningstagande utifran tabell och diagram. Sedan gir man eventuellt
ytterligare ett varv med enskilda redovisningar och avslutar med de 6vergripande
diskussionsfragorna. D4 man fordelar uppgifterna kan man antingen markera pa den
enskilda elevens papper vilka pastiende hon/han ska besvara eller ocksd kan liraren dela ut
pastaende under pagiende arbete.

o Nir gruppen kommit pé plats delas tabell och diagram ut och eleverna ges nagon
minut att sitta sig in i innehéllet. Dela darefter ut pappret med pastiendena.

o Efter en kort forberedelse redovisar eleverna. En elev far reda ut om pastdendet
stammer eller inte och darefter kan de andra eleverna eventuellt komplettera svaret.
Liraren kan hjilpa till med korta frigor (t.ex. "Hur ser du det i diagrammet?”, "Hur
menar du?”, ’Kan du forklara tydligare?”, "Haller ni andra med?”).

. Den avslutande diskussionen inleds av liraren med hjilp av de diskussionsfragor
som finns till de olika versionerna (sid 13 respektive 15). Om diskussionen gar bra
kan lararen hélla sig i bakgrunden, men avstannar den kan liraren gi in med
stodfragor.

° Medan eleverna redovisar gor liraren sin bedomning genom att notera i den
uppgiftsspecifika matrisen.
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Diskussionsfrdgor till Spelande pa internet

Hir foljer de fragor kring vilka eleverna ska diskutera i det sista steget av uppgiften.

1.
2.

N Wk

Hur forhéller sig tabell och diagram till varandra?

Ar 2010 var det 14 % min och 7 % kvinnor som spelade spel pa internet en
genomsnittlig dag. Varfor dr inte den totala andelen av befolkningen 21 %?

Fanns det inga kvinnor och ingen i dldersgruppen 65-79 ar som spelade spel
pa internet en genomsnittlig dag ar 20042

Hur skulle man kunna presentera informationen i tabellen i ez# diagram?
Finns personer i dldern 14,5 ar inte med i tabell och diagram?
Kan gruppen som har &ldern 25-44 ar matematiske skrivas: 25 < x < 44?

Hur skulle man kunna férindra diagrammet for att forstarka skillnaden mellan
andelen min och kvinnor som spelade spel pd internet?

Hur skulle en speltillverkare kunna anvinda informationen i tabell och diagram
for sin spelutveckling?

Discussion questions for Playing Games on Internet

Here are the questions, which can form the basis for the pupils’ discussion at the last stage

of the task.

1. How are the table and the diagram related to each other?

2. The percentage for men who play games on Internet on an average day in 2010 is
14 % and the percentage for women is 7 %. Why is the total percentage for the
entire population not 21 %?

3. Where there no women and no one in the age group 65-79 who played games on
Internet on an average day in 20042

4, How could you present the information in the table using oze diagram?

5. Are 14.5 years old persons not included in the table or in the diagram?

6. Can the persons in the age group 25—44 be described mathematically as: 25 < x < 442

7. How could the diagram be changed in order to emphasize the difference between
men’s and women’s playing on Internet?

8. How could a computer game producer use the information in the table and the

diagram to develop his/her games?
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Bediomningsmatris till Spelande pa internet, max 4/5/4

samt tolka och virdera
metoder och resultat.

berikningar.

(t.ex. ipastiende 1-6)

probleml6sning genom
att skilja mellan antal

och andel.

(t.ex. pastdende 7-8
och vid enklare svar i

E C A

Begrepp
Procedurer Eleven gor ndgon enkel | Eleven gor flera korrekta
Hantera procedurer och | avlisning i tabell eller avlasningar och anvin-
losa uppgifter av diagram. der dessa i berikningar,
standardkaraktiy. t.ex. forhdllande eller

procentuella forand-

ringar.

+Ep +C»p

Problemldsning Eleven gor enkla Eleven anvinder Eleven synliggor
Analysera och losa tolkningar utifrin begrepp och samband komplexitet i problemet,
matematiska problem sina avldsningar och mellan begrepp i t.ex. genom att papeka

att olika helheter och
grupperingar paverkar
slutsatsen.

(tex. vid utférligare svar
i pastdende 9-12 eller i

matemdtis/m resonemang.

Kommunikation

Muntligt kommunicera
matematiska tankegingar.

NpMalb vt 2012

+Er

Eleven bidrar med enkla
omdoémen vid andra
elevers redovisningar
eller i diskussionen.

+Er

samt bidrar med egna
idéer och forklaringar
vid andra elevers redo-
visningar eller i
diskussionen.

+Cr

pastiende 9-12 eller i diskussionen)
diskussionen)
+EPL +CPL +APL

Matematiska
modeller
Matematiska Eleven for ett enkelt Eleven for vilgrundade Eleven for vilgrundade
resonemang resonemang kring nigon | resonemang utifran och nyanserade mate-
Filja, fora och bedoma eller nagra avlasningar. tabell och diagram matiska resonemang och

tar del av andras
argument samt vidare-
utvecklar egna och
andras resonemang,

+Ar

Eleven uttrycker sig
tydligt och det dr mojligt
att folja forklaringarna
under storre delen av

provtillfillet.

+2Cxk

Eleven uttrycker sig med
sikerhet och anvinder
ett [impligt matematiske
sprak, t.ex. genom att
genomgaende korrekt
anvinda relevanta
matematiska begrepp.

+2Ax
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Diskussionsfrdgor till Reklam pa internet

Hir foljer de fragor kring vilka eleverna ska diskutera i det sista steget av uppgiften.

1. Hur forhéller sig tabell och diagram till varandra?

2. Ar 2010 var det 24 % min och 20 % kvinnor som tog del av reklam en
genomsnittlig dag. Varfor dr inte den totala andelen av befolkningen 44 %?

Hur skulle man kunna presentera informationen i tabellen i ez# diagram?

P4 en kvillstidnings hemsida kunde man ar 2010 ldsa att i en natundersokning hade
80 % uppgett att de tagit del av reklam pd internet en vanlig dag. Varfor skiljer sig
resultaten i undersokningarna ac?

S. Hur skulle man kunna férindra diagrammet for att forstarka skillnaden mellan
andelen min och kvinnor som tagit del av reklam pa internet?

Finns personer i dldern 14,5 ar inte med i tabell och diagram?

7. Kan gruppen som har &ldern 25-44 ar matematiske skrivas: 25 < x < 44?

Discussion questions for Advertising on Internet

Here are the questions, which can form the basis for the pupils’ discussion at the last stage

of the task.

1. How are the table and the diagram related to each other?

2. The percentage for men who have read advertising on Internet on an average day in
2010 is 24 % and the percentage for women is 20 %. Why is the total percentage for
the entire population not 44 %?

How could you present the information in the table using oze diagram?

The web home page for an evening newspaper in 2010 stated that a web survey
found that 80 % said that they had read advertising on Internet on an average day.
Why are the results different for the different surveys?

5. How could the diagram be changed in order to emphasize the difference between
the percentages for men and for women that read advertising on Internet?

6. Are 14.5 years old persons not included in the table or in the diagram?

7. Can the persons in the age group 25-44 be described mathematically as: 25 < x < 442
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Bediomningsmatris till Reklam pai internet, max 4/5/4

samt tolka och virdera
metoder och resultat.

berikningar.

(t.ex. i pastiende 1-6)

probleml6sning genom
att skilja mellan antal

och andel.

(t.ex. i pastiende 7-8
och vid enklare svar i

E C A

Begrepp
Procedurer Eleven gor ndgon enkel | Eleven gor flera korrekta
Hantera procedurer och | avlisning i tabell eller avlasningar och anvin-
losa uppgifter av diagram. der dessa i berikningar,
standardkaraktiy. t.ex. forhdllande eller

procentuella forand-

ringar.

+Ep +C»p

Problemldsning Eleven gor enkla Eleven anvinder Eleven synliggor
Analysera och losa tolkningar utifrin begrepp och samband komplexitet i problemet,
matematiska problem sina avldsningar och mellan begrepp i t.ex. genom att papeka

att olika helheter och
grupperingar paverkar
slutsatsen.

(tex. vid utférligare svar
i pastdende 9-12 eller i

matemdtis/m resonemang.

Kommunikation

Muntligt kommunicera
matematiska tankegingar.
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+Er

Eleven bidrar med enkla
omdoémen vid andra
elevers redovisningar
eller i diskussionen.

+Er

samt bidrar med egna
idéer och forklaringar
vid andra elevers redo-
visningar eller i
diskussionen.

+Cr

pastiende 9-12 eller i diskussionen)
diskussionen)
+EPL +CPL +APL

Matematiska
modeller
Matematiska Eleven for ett enkelt Eleven for vilgrundade Eleven for vilgrundade
resonemang resonemang kring nigon | resonemang utifran och nyanserade mate-
Filja, fora och bedoma eller nagra avlasningar. tabell och diagram matiska resonemang

och tar del av andras
argument och vidare-
utvecklar egna och
andras resonemang,

+Ar

Eleven uttrycker sig
tydligt och det dr mojligt
att folja forklaringarna
under storre delen av

provtillfillet.

+2Cxk

Eleven uttrycker sig med
sikerhet och anvinder
ett limpligt matematiskt
sprak, t.ex. genom att
genomgaende korreke
anvinda relevanta
matematiska begrepp.

+2Ax

16




Elevmaterial - Kopieringsunderlag
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Information till eleverna

Hir foljer en beskrivning av den muntliga delen som ingér i det nationella provet. Provet
genomfors i grupper om 3—4 elever som sitter tillsammans med lararen runt ett bord.
Genomforandet ir likartat med den muntliga delen i matematik i arskurs 9.

o Var och en av er fir ett papper med statistiska resultat och ett antal pistienden.
Du fir under nigra minuter studera och tinka igenom detta.

o Var och en av er tilldelas sedan pastaenden. Pistiendena ska besvaras med hjalp av
de statistiska resultaten. Efter varje redovisning kan kamraterna stilla fragor och
gora tillagg.

o Nir alla redovisat sitt eller sina pastienden far gruppen diskussionsfragor att ta
stallning dill.

° Dina insatser under den muntliga delen bedoms efter i vilken grad du

— hanterar procedurer och loser uppgifter av standardkaraktar

—  formulerar, analyserar och l6ser matematiska problem samt virderar valda
strategier, metoder och resultat

—  for matematiska resonemang, virderar och vidareutvecklar egna och andras
resonemang

— uttrycker digi tal och anvinder ett matematiske sprak.

Tink pé att du har mojlighet att visa vad du kan vid din egen redovisning och i diskussio-
nen efter kamraternas redovisningar. Dina insatser vid denna del sammanstills med ett
antal E-, C- och A-poing. Resultatet pd den muntliga delen riknas samman med
resultaten pé de skriftliga delarna.
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Version 1 — Spelande pa internet

Tabellen visar hur stor andel av befolkningen som spelade spel pa internet en
genomsnittlig dag under tidsperioden 20042010 (%).

Kdn Alder

Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 2544 45-64 65-79
2004 1 2 0 3 3 1 1 -
2005 3 4 1 9 5 2 1 1
2006 6 10 3 24 15 5 2 1
2007 7 9 4 27 18 4 2 1
2008 6 9 3 26 16 4 2 1
2009 7 10 4 26 19 5 2 1
2010 10 14 7 27 24 11 4 1

Diagrammet visar hur stor andel av befolkningen 9-79 ar som spelade spel pé internet en

genomsnittlig dag ar 2010 (%).
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Pastaenden att ta stillning till utifran tabell och diagram.

1.

10.

11.

12.

Andelen av befolkningen i ldersgruppen 15-24 ir som spelade spel pa internet en
genomsnittlig dag minskade mellan ar 2007 och ar 2008.

Andelen ungdomar i aldersgruppen 15-24 ar som spelade spel pa internet en
genomsnittlig dag dr 2006 var dubbelt si stor som ar 2005.

Ungefir en tredjedel av miannen i aldern 15-24 ar spelade spel pa internet en
genomsnittlig dag ar 2010.

Andelen kvinnor som spelade spel pa internet en genomsnittlig dag har mellan éren
2009 och 2010 nistan fordubblats.

Det var 25 % fler av andelen kvinnor an min i aldersgruppen 45-64 ar som spelade
spel pa internet en genomsnittlig dag ar 2010.

Andelen av befolkningen i ldersgruppen 45-64 ir som spelade spel pa internet en
genomsnittlig dag 6kade mellan 4r 2004 och &r 2010 med 400 %.

I aldersgruppen 9-14 ar var det tre ginger si manga som spelade spel pa internet ar
2010 jamfort med ar 2005.

Kvinnor som ar aldre dn 45 ar spelade mer spel pé internet 4n min i samma alder.

Ar 2004 var det lika minga som spelade spel pa internet i aldersgruppen 9—14 ar
som i dldersgruppen 15-24 ér.

Andelen min som spelade spel pa internet en genomsnittlig dag ar 2004 utgjorde
1 % av den totala befolkningen.

Tabellen och diagrammet visar att lika manga kvinnor som mién i dldrarna
25-44 ar deltog i undersokningen ar 2010.

Dubbelt s& mianga 30-ariga méin som 30-ariga kvinnor spelade spel pé internet ar
2010.
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Version 2 — Reklam pd internet

Tabellen visar hur stor andel av befolkningen som tog del av reklam pd internet en
genomsnittlig dag under tidsperioden 2004-2010 (%).

Kon Alder
Totalt Man Kvinnor 9-14 15-24 2544 45-64 65-79

2004 14 19 10 14 30 19 10 2
2005 20 25 15 22 41 25 14 3
2006 24 30 18 24 45 32 18 8
2007 27 31 22 20 49 39 20 7
2008 29 33 24 26 47 42 22 8
2009 23 25 21 20 38 33 17 8
2010 22 24 20 23 36 34 16 6
Diagrammet visar hur stor andel av befolkningen 9-79 ar som tog del av reklam pa
internet en genomsnittlig dag dr 2010 (%).
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Pastaenden att ta stillning till utifran tabell och diagram.

1.

10.

11.

12.

Andelen ungdomar i aldersgruppen 15-24 ir som tog del av reklam pé internet en
genomsnittlig dag dr 2006 var storre 4n andelen mellan 25-44 ar.

Andelen av befolkningen i ldersgruppen 25-44 &r som tog del av reklam pa
internet en genomsnittlig dag minskade mellan dr 2008 och ar 2009.

Andelen kvinnor 45 ar eller dldre som tog del av reklam pa internet ar 2010 var
storre in andelen min i samma alder.

Ar 2010 var andelen min i aldern 15-24 ir som tog del av reklam pa internet
dubbelt si stor som andelen min i dldern 45—64 ar.

Andelen kvinnor i dldersgruppen 25-44 ar som tog del av reklam pé internet en
genomsnittlig dag &r 2010 utgjorde ungefir 3/4 av andelen min.

I aldersgruppen 65-79 ar 6kade andelen som tog del av reklam pé internet fran
r 2004 till ar 2009 med 400 %.

Det var 50 % firre kvinnor an min i dldersgruppen 65-79 ar som tog del av reklam
pa internet en genomsnittlig dag ar 2010.

Skillnaden i att ta del av reklam pé internet dr 2010 var lika stor mellan min och
kvinnor i aldern 15-24 ar som i dldern 45-64 Ar.

Andelen kvinnor som tog del av reklam pa internet en genomsnittlig dag ar 2010
utgjorde ungefir 10 % av den totala befolkningen.

Tabellen och diagrammet visar pa att lika manga kvinnor som min i aldrarna
65-79 ar deltog i undersokningen ar 2010.

Ar 2007 var det lika minga som tog del av reklam p3 internet i aldersgruppen
9-14 ar som i aldersgruppen 45-64 ar.

Kvinnor som var 20 ar tog del av ungeféir 50 % mer reklam pa internet en
genomsnittlig dag n kvinnor (flickor) som var 10 ar.
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Pupils’ material - for copying
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Information for pupils

Here we give a description of the oral part of the test that is included as part of the
national test. This oral test is to be carried out in groups consisting of 3—4 pupils sitting
together with their teacher around a table. This method of oral testing is similar to that
used in the oral test in mathematics in Grade 9.

e  Each of you will get a paper with some statistical information and a number of
related claims. You will have a few minutes to study this and think it through.

o Each of you will then be given some of the claims to investigate. These claims are to
be examined and answered using the statistical information. After each pupil’s
presentation, fellow pupils can ask questions and make additional comments.

o When everyone has presented his/her answers to the claim(s), the group will get
some discussion questions to deal with.

o Your performance on this oral test will be assessed according to how well you

—  deal with procedures and solve problems of a standard basic type
— formulate, analyze and solve mathematical problems and evaluate chosen
strategies, methods and results

—  can carry out mathematical reasoning, evaluate and develop your own reasoning
and that of others

—  express yourself orally and use mathematical language.

Remember that you have the opportunity of showing your knowledge in your own
presentation and in the discussions after the presentations of the other pupils. Your
performance on this part is summarized with a number of E-, C- and A-points. Afterwards
the result of the oral part is combined with your results for the written parts.
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Version 1 — Playing Games on Internet

The table shows what portion of the population that played games on Internet on an
average day during the period 2004-2010 (%).

Sex Age
Total Men Women 9-14 15-24 25-44 45-64 65-79

2004 1 2 0 3 3 1 1 -
2005 3 4 1 9 5 2 1 1
2006 6 10 3 24 15 5 2 1
2007 7 9 4 27 18 4 2 1
2008 6 9 3 26 16 4 2 1
2009 7 10 4 26 19 5 2 1
2010 10 14 7 27 24 11 4 1
The diagram shows what portion of the population aged 9-79 that played games on
Internet on an average day in 2010 (%).
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Claims to be investigated using the table and the diagram.

1.

10.

11.

12.

The portion of the population in the age group 15-24 that played games on
Internet on an average day has decreased from 2007 to 2008.

The portion of the young people in the age group 15-24 who played games on
Internet on an average day in 2006 was twice as much as in 2005.

About one third of the men in the age group 15-24 played games on Internet on an
average day in 2010.

The portion of women who played games on Internet on an average day has almost
doubled from 2009 to 2010.

For the age group 45-64, the portion of women playing was 25 % more than the
corresponding portion for men on an average day in 2010.

The portion of the population in the age group 45-64 who played games on
Internet on an average day has increased by 400 % from 2004 to 2010.

In the age group 9-14 there are three times as many that played games on Internet
in 2010 as compared to 2005.

Women over the age of 45 years played more games on Internet than men in the
same age group.
In 2004 there were the same number playing games on Internet in the age group

9-14 as in the age group 15-24.

The portion of men who played games on Internet an average day in 2004
comprised 1 % of the total population.

The table and the diagram indicate that there are as many men as women in the
age group 25—44 who have taken part in the survey 2010.

Twice as many 30 year old men played games on Internet in 2010 as compared with
30 year old women.
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Version 2 — Advertising on Internet

The table shows what portion of the population that read advertising on Internet on an
average day during the period 2004-2010 (%).

Sex Age
Total Men Women 9-14 15-24 2544 45-64 65-79

2004 14 19 10 14 30 19 10 2
2005 20 25 15 22 41 25 14 3
2006 24 30 18 24 45 32 18 8
2007 27 31 22 20 49 39 20 7
2008 29 33 24 26 47 42 22 8
2009 23 25 21 20 38 33 17 8
2010 22 24 20 23 36 34 16 6
The diagram shows what portion of the population aged from 9-79 that read advertising
on Internet an average day in 2010 (%).
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Claims to be investigated using the table and the diagram.

1.

10.

11.

12.

The portion of young people in the age group 15-24 who read advertising on
Internet on an average day in 2006 was greater than the corresponding for the
age group 25-44.

The portion of the population in the age group 25-44 that read advertising on
Internet on an average day has decreased from 2008 to 2009.

The portion of the women who are 45 years old or more and who have read
advertising on Internet on an average day in 2010 was greater than the
corresponding for men in the same age group.

In 2010 the portion of the men in the age group 15-24 and who read advertising
on Internet was twice as much as for men in the age group 45-64.

The portion of women in the age group 25-44 who read advertising on Internet
on an average day in 2010 is about 3/4 of the corresponding portion for men.

For the age group 65-79 the portion that read advertising on Internet on an average
day has increased by 400 % from 2004 to 2009.

There are 50 % fewer women than men in the age group 65-79 who read
advertising on Internet on an average day in 2010.

The difference regarding reading advertising on Internet in 2010 was the same
between men and women for the two age groups 15-24 and 45-64?

The portion of women who read advertising on Internet on an average day in 2010
comprised about 10 % of the total population.

The table and the diagram indicate that there are as many men as women in the
age group 65—79 who have taken part in the survey in 2010.

In 2007 there were the same number who read advertising on Internet in the age

group 9-14 as in the age group 45-64.

Women who were 20 years of age read about 50 % more advertising on Internet on
an average day than women (girls) who were 10 years old.
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